D4 | 2022
Das Magazin der IHKs Bodensee-Oberschwaben und Ulm isgatie! 1HEK U

Die Wirtschaft

zwischen Alb und Bodensee

Krieg in der Ukraine »HydrogREenBoost" Lieferkettengesetz
Sanktionen und Kriegsfolgen Meue MaBnahme zum Aufbau Unternehmenspflichten fiir
treffen die Wirtschaft heftig einer Wasserstoffwirtschaft eine nachhaltige Wirtschaft
9 57 60

Innenstadt
Zukunftsfdahige
Konzepte fiir
die City




Yvonna Georgl-

Inhaberin der Boull
Chicoling fashion i
Langensu wnd Mitgliad im
artlichen Gewarbevereln,
solzl bel der Balobung der
City auf das konstrukiive
Zusammensplel der

vaerschledonen Akleura, h

=
il

4|

&

4

-

-
i

Im Fokus

Zukunftsfahige
Konzepte
fur die City

Ob Online-Konkurrenz oder Corona-Schliefungen:
Innenstiidte hatten in letzter Zeit grof2e Heraus-
forderungen zu bewdltigen. Was lockt Menschen
ins Zentrum? Und wer kann alles dazu beitragen,
dass wieder Leben in die City kommt? Dariiber
sprechen wir mit Akteuren und Einwohnern aus
den Stidten Langenau und Markdorf, die sich beide
am Projekt ,, Innenstadtberater” der IHKs Boden-
see-Oberschwaben und Ulm beteiligen.
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Der Innenstadtberater

Im Rahmen der Forderung durch
das Ministerium filr Wirtschaft,
Arbeit und Tourismus Baden-Wiri-
temberg unterstitzen die IHKs
Bodensee-Oberschwaben und Ulm
In thren Reglonen Stédte mit 10.000
bis 50,000 Einwohnern rund ums
Thema lebendige Innenstadi. Dabei
kooperiert innenstadtberater Josef
ROl zundchst mit den AkE der
Modellstidwe Markdorf, Weingarten,
Laichingen und Langenau und sucht
rusammen mit Stadtmarketing und
Gewerbevereinen gemelnsame La-
sungsansatze, die priorisiert und
zur Umsetzung gefthrt werden, Die
Vorhaben werden dokumentiert und
stehen dann auch eren Stadten
als Best-Fractice piele zur Ver:
figung. Nach den vier Mode
kdnnen kiinftig auch weiters St
das Angebot des Innenstadiberaters
nutgen,

Ansprechpartner fiir
Berr?ebe' vor Ort

Unternelimen aus den Inlu nstadien
vor M
gen un
#elhande!
Beherbergung eder Dienstlelsiung -
n sich kostendrel an Josef Roll
e, Bis Ende 2022 ister in den
ften regelmiig vor Ort und
e auch in interessierte
ist Ansprechpariner zu

Fragen wie

+« Stimmen die Standort fakioren?
Branchenmix. Mietpreise,
Frequenz, Erreichbarkedt

+ Passantenbelragung:

kommen Sie in die In

AunBenwahrnehmung

50 ensier-Check

Virtuelle Sichibarkelt

Digl-Check

Nachfolge schon geregelt?

Nachiolge-Check

+ Wo kommi das Geld her?
Fiirdermintel-Check

L
s tadt?™

Nicht alle Themen wird Josel Rill
i i bearbelien kénnen, aber lm
werk der lokalen und reglona
len Bindnispariner wird sich in
Absprache mit den beratenen U
nehmen elne Lisung finden,
selbsiverstandlich diskre be h.m
el weird

Info: Josef R&ll, Tel. 0731 172117,
roeli@ulm,ihi.de

Die Wirtachait o ¢ teas
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Silvia Walter wohnt in Langenau und kaull gern in den érilichen Geschiften ein.
Trotzdem konnte die Innenstadt aus ihrer Sicht noch mehr bieten.

angenau ist eine der quellenreichs-

ten Stidie Deutschlands, die rund

3 Millionen Birger mit Trinkwas-

ser versorgt. Sanft platschert das
Wasser von Ach und Nau durchs
Zentrum, Stérche kreisen am Himmel: Die
15.000-Einwohner-Stadi im Alb-Donaw-Kreis
wirkt idyllisch. Bereits die Anfahrt gestalet

sich angenehm. Viele Kunden aus der Umge-

bung kommen gerne nach Langenau zum
Einkaufen, weil sic von den Staus, Baustellen
und teuren Parkhausern der griferen Stadie

genervi sind”, well Yvonne Georgl-FieB, In-

haberin der Damenmodeboutique Chicolino
{ashion. In Langenau ist das Parken ganz

oder 90 Minuten lang kostenfrel. Dennoch
gebe es Schwachsiellen, Der Name sagt es
bereits: Wir sind eine langgezogene Stadi,
ohne historisches Zentrum oder FuBganger-
zome. Es fehlt an Verweilflachen.”

Individuell statt uniform

Als Verweiladresse fir Modebewusste hat
sich das Chicolino etabliert. Kleidung in bun-
ten Farben, fantasievollen Mustern, Designs
abseits vom Mainstream: .Uns besuchen
Kundinnen, die keine Lust auf die Uniformi
it grofier Modefilialen haben®, sagt Yvonne
Georgl-FieR. Darin siet die Geschifisirau
einen Vorteil: Klein- und Mittelstidie bieten

.Es war ein groBer Fehler,
die Post aus der Innenstadt
in den Randbezirk zu legen.”

SILVIA WALTER,
EINWOHNERIN DER STADT LANGENAU

Einzelhdandlern die Chance, sich fiber Indivi-
dualisierung und gute Beratung zu positio-
nieren. Bel den meist inhabergefithrien Li-

densei mehr Begeisterung splirbar. Wihrend
groke Kaufhauser ihre Kunden .mit Fragen

oft alleine® lieBen oder nur Komplettsorti-
mente verkaufen wiirden, blete das Chico-
lino ein kuratiertes Sortiment” handverle-

SeTer zelstiicke, die zum Teil auch auf der
Schwiibischen Alb produziert wiirden.

So erfolgreich Georgi-Fief ihren Weg be-
schreitet, bereltet thr die Emwicklung Lan-
genaus doch Sorgen. Die Diversitit der Bran-
chen nehme zusehends ab, die Leerstande zu,

einzelne Gebiude verfielen. MWie kann es
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dem ist der Ortskern weniger belebt®, be-
méngelt  Walter. Insbesondere  &Gltere
Menschen hitten den Gang zur Fost mit Ein-
kaufen in anderen Liden verbunden. Walter,
aktives Mitglied in der Rheuma-Liga, ver-
misst zidem ein schines Café, das sie mit ih-
ren Damen awfsuchen kann:  Keinen ge-
sichislosen Einheitsbrei wie die iiblichen
Coffeeshop-Filialen.® Die Stadt miisse bei all
diesen Punkten aktiver werden, fordert auch
Modeh@ndlerin Georgi-Fiel: .Sonst wird
Langenan zur reinen Wohn- und Schlafstade”
Grofe Hoffnungen setzt sie in Josef Rall, den
newen Innenstadtberater der 1HKs Boden-
see-Oberschwaben und Ulm. Dieser priift

Mit dem Slogan .Stadt der Quellen und Stérche® und entsprechenden
Angebolen dazu will Langenaus Blrgermeister Daniel Salemi seine Stadt
in der dberregionalen Wahrnehmung nach verne bringen,

sein, dass ein stark frequentierter Bioladen
keine Nachfolger findet?", fragt sich Yvenne
Georgi-Fiel . Hier fordert sie mehr Mut zum
Unternehmertum, gerade von der jlingeren
Generation. Die Geschiftsfrau war selbst
Quereinsteigerin, als sie vor 15 Jahren ins
Muodebusiness gewechselt hat, Einwohnerin

Silvia Walter teilt diese Bedenken. Yor fiinf-

einhalb Jahren zog sie nach Langenaw, weil
sie sich richtiggehend in die Stadt verlieht
hatte. Sie mag die vielen inhabergefithrien
kleinen Laden und vor allem die malerische
Wasserstralle, Ob Schulen, Ar

e, betreutes

Wohnen, Frei- und Hallenbad: In puncto Inf-
rastruktur biete Langenau alles, doch die Le-

bensqualitat nehme ab,

Was der Innenstadtberater tun kann

«Es war ein grofer Fehler, die Post aus der In-
nenstadt in den Randbezirk zu verlegen, Seit-

standortfaktoren wie Branchenmix, Nach-
folge, virtuelle Sichibarkeit und AuBenwahr-
nehmung. Gemeinsam mit lokalen und regi-
onalen Partnern sowie Unternehmern
werden in den vier Modellstidten Langenau,
Laichingen, Markderf und Weingarten Pro-
jekte umpgesetzt, die anderen Stadien als
Best-Practice-Beispiele dienen kénnen.

Einen Markenkern erarbeiten

Yvonne Georgi-Fiel, die seit 2005 Mitglied im
ortlichen Gewerbeverein ist, sieht durchaus
Bemiihungen einzelner Gremien. Aber kom-
munikativ dringe zu wenig nach auben. Es
fehle ein gemeinsamer Zug, der alle Akteure
mitnehme: Viele Vorhaben sind nur vo
Ende her gedacht, zeigen aber nicht, wie r
in kleinen Schritten zu diesem Ziel gelangen
kann." Auch hier hofft sie auf ein strukiu-
riertes, praxistaugliches Vorgehen des In-

Wir sind
GRIESHABER

... weil wir
Logistik und Region
zusammenbringen.

JETZT ANFRAGEN

info@grieshaberlog.com
Tel. (+49) 0751 /5001 0
www.grieshaberlog.com
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GRIESHABER \\\~

zupackend. wegweisend. zielsicher.
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Lucie Fieber, Geschiiftstihrerin von Marketing Markdor! eV, kooperiert eng mit der Tourismusgemeinschafi

Gehrenberg-Bodensee, um gemeinsam das R

5

nenstadiberaters, Langenau brauche vor allem
eine bessere AuBenwahrnehmung, sind sich
die beiden Frauen einig. .Man muss kreative
Leute umwerben, fiir die Stadt genauso Wer-

bung machen wie ein Hindler fiir seine Waren,*

findet Walter. Georgi-Fief nenni Laichingen als
positives Belspiel. Die Stadt ist als Leinenstadi
bekanni. Hier kaufen die Menschen selt Gene-
rationen hochwertige Bettwische und Aus-
steuerwaren, Andere Stidie bezeichnen sich
als Blumenstadt oder Stadt der Storche, obwohl
sich in Langenau mittlerwelle mehr Brutpaare
niedergelassen haben. Fazit der Modehéindle-
rin: ,Wir brauchen mehr Miteinander, mehr Di-
versifikation, mehr Klasse stati Masse sowie
ein griffiges Stadiprofil.”

Einwohner wollen neue Erlebnisse

Birgermelster Daniel Salemi hat diesbeziiglich
gute Nachrichien: Im Mal 2022 soll das Projeki
JBlo-Spaz” fertig gestellt werden. Der Biodiver-
sitdts-Spaziergang schafft einen Mehrwert fiir
die Blhrgerinnen und Biirger. (Als eine der
quellenreichsien Stadie Deutschlands machen
wir das Thema Wasser aus verschiedenen Per-
spekiiv lebbar®, erklirt Salemi, Entlang
der Wasserstrallen durchs Zentrum filhri der
Weg zum Stadipark Worth mit Mdhlrad,
Eneippbecken und Welhern, begleitei durch
Augmented Reality. Der Einzelhandel in Lange-
nau mit seinen inhabergefiihrien Geschaften,

22804 Bilw WirtREhatt rwivsian Ak wra Beds

ing zu

die auch Nischen besetzen, ist nach Ansicht des
Bitrgermeisters sehr gut aufgestelli. Auf Dauer
reicht das aber nicht. Unsere Aktivititen aunf
Social Media haben gezeigt: Die Menschen in
Langenau lieben es, ihre Stadi immer wieder
neu zu entdecken.” Bislang hat sich Langenau
als Stadt der Mithlen® nach aulien prisentiert,
{iber 14 waren hier einst im Einsatz, Mit magi-

»,Die Menschen
wollen ihre
Stadt immer
wieder neu
entdecken.”

DANIEL SALEMI, BURGERMEISTER
DER STADT LANGENAL

gem Erfolg. _Ein Slogan, der aus einem histori-

schen Ansatz entspringt, aber hewte nicht mehr
erlebbar ist, komerkariert sich selbst.® Mit ihren
Karstquellen, den Flusslaufen rund um Ach und
Nau sowie den itber 150 Stérchen profiliert sich
Langenau kinftig mit dem Slogan Stadi der

Ouellen und Stirche”, Was auch Touristen anzie-

hen soll. Durch die Nihe zur A7 und A8 bewegen
sich die Ubernachiungen aul hohem Kiveau

Fahrrad oder Auto? Parkplatz oder
Fufiginger?

Salemi sieht vor allem ein Kommunikations-

problem: Viele unserer Aktivititen werden
nichi wahrgenommen.” Zum Beispiel beim
Thema Nachhaltigkeit. Nor (ber 20 Jahren

waren wir eine der ersten Stidie, die alle of-
fentlichen Gebdude mit Photovoltalk ausgestat-

tet haben” Losung: Die Kommunikation wird
kiinftig ibers Stadimarketing gebiindeht, ein
Mix aus reglonalen Printmedien und sozialen
Medien von Instagram bis YouTube soll mehr
Menschen erreichen. Eine Blirgerbefragung er
gab zudem den Wunsch nach mehr Aufenthalis

qualitit in der Innenstadi: eine FuBgingerzone,
“alés und Gastronomiebe-

mehr Treffpunkie,
triebe. Sammelpunkie wie der Wochenmarkt
erfahren regen Zulaul. Langenau strebt eine
verkehrsberuhigie Zone und langfristig cine
FuBgingerzone an. Dagegen straubl sich zum

Teil der Einzelhandel, der Umsatzeinbulien be-

fiirchtet, JOb Tempo 50 oder 30 - iiberall ge-
hen die Meinungen auseinander”, so Salemi.
Einstimmig im Gemeinderat beschlossen
wurde hingegen ein FahrradstraBenring.
«Mit einer Fahrradnutzungsquote von 24 Pro-
zent legen wir welt tber anderen Stidten”,
freut sich der Biirgermeister. Er setzt auf of-
fene Gespriche. .Statt wechselseitig Wiin-
sche zu formulieren, sollten wir etwas ge-
meinsam  erschaffen und dabei auch
Handwerk und Kultur mit einbeziehen.” Dass
dies gelingen kann, zelgen Aktionen wie die
Adventsbeleuchtung entlang der StraBen. Der
Innenstadtberater kinnte als Mittler fungie-
ren und dem Einzelhandel Werkzeuge in die
Hand geben, um selbst aktiv zu werden.

Mischung aus Alt und Neu

Markdorf hat Fachwerkhiuser, historische
Tiirme und Stadttore, schiéne Brunmnen,
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audem Liden niedergelassen, die man eher
in groferen Stadten vermuten wilrde, wie
cin grofier Naturkostladen, ein Unverpacki-
laden und zahlreiche Modehindler. Trotz
des heimeligen Ambientes ist die Innenstadt
kein Selbstliufer. thre grofe Schwiche:
Markdorf liegt zwar an der frequentierien
B33, aufgrund fhrer erhthien Higellage ist
die Innenstadt ven auken jedoch kaum sichi-
bar.

Mit neun Sdulen zum Erfolg

Der 2010 gegritndete Marketingverein weik,
dass der Einzelhandel nicht die einzige Siule
ist, die zum Erfolg ciner Innenstadt beitrigt.
Insgesamt wurden neun Siulen definiert.
Eine davon ist der Tourismus. Um attraktive
Angebote zu biindeln, hat sich Markdorf mit
drei weiteren Gemeinden wie dem Deggen-
hauser Tal, Bermatingen und Oberteuringen

~SpaB haben und Leute treffen
ist insbesondere in kleineren
Stadten immens wichtig.”

LUCIE FIEBER, MARKETING MARKDORF EV,

kleine Innenhdfe sowie eine verheiBungs
volle Torkelgasse, die Lust auf eine Einkehr
in den zahireichen Lokalen macht. In rund
zehn Kilometern Entfernung lockt bereits
der Bodensee. Markdorf wird seinem Slogan
WBei uns ist der See mit Abstand am schin-
sten” in mehrfacher Hinsicht gerecht. Bei
uns finden sie sowohl eine malerische Alt-
stadt mit liebevollen, kreativen Geschiften
als auch das moderne, helle Einkaufszent-
rum mit groBen Filialisten. Und dies auf ei-
ner kompakten Fliche von rind einem Kilo-
meter”, fasst Lucie Fieber, Geschaftsfithrerin
von Marketing Markdorf e V., die wesentli-
chen Vorteile zusammen. Diese Mischung sei
fiir den Erfolg einer Innenstadt wichtig. Un-
tersuchungen zeigten, dass sich unter 35-
Jahrige eher von groferen Filialbetrieben
angezogen fithlen, Altere schiitzten eher die
personliche Atmeosphire von inhaberge-
fithrten Geschaften. In Markdorf haben sich

zu einer Tourismusgemeinschafl zusam-
mengeschlossen, Ein grofes Plus ist der Pre-
mium-Campingplatz der Stadt. Wir haben
einen hohen Durchlauf an Gisten, die abends
in die Innenstadt kommen und die Gastrono-
mie beleben®, so Fieber, Die Nahe zu Stidten
wie Friedrichshafen und Meersbiirg mache
Markdorf als Wohn- und Urlaubsort interes-
sant. Mieten und Preise sind hier giinstiger
als direktam Wasser. Eine weitere Siule sind
Kultur und Veranstaltungen, zum Beispiel
die ehrenamtlich betriebene Stadigalerie so-
wie das jahrliche Stadtfest. ,Spa8 haben, an-
dere Leute treffen, Austausch genieBen ist
insbesondere in kleineren Stadten immens
wichtig®, so Fieber. Dies erzeuge Zusammen-
halt und Identifikation, gleichbedeutend mit
den Cuartiersfesten in GroBstadten, Im
14.000 Einwohner starken Markdorf ist eini-
ges geboten: Dixiefest mit verkaufsoffenem
Sonntag. Open-Air-Festival auf dem Markt-
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Philipp Wagner-5tér lebt in Markdor! und ist vom Service-Angebot der regionalen Einzelhindler
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Was er sich jedech wiinscht, ist ein besseres Radwegenetz in der Stadt,

platz, Gesundheits- und Blumenaktionen, aber
auch Veranstaltungen wie der Tag der Wirt-
schaft im Gewerbegebiet. ,Dies macht unsere
Stadt fiir Fachkrifie interessant und zeigt der
ansassigen Jugend Ausbildungsmiéglichkeiten
auf™, so Fieher.

Junge Leute im Ort halten

Die jungen Leute, die in Markdorf bleiben, wiir-
den sich hiufig jahrzehntelang im Ehrenamt
betitigen und so wesentlich zum Stadibild bej-
tragen. Deshalb kooperieri das Markdorf Mar-
keting auch mit Vereinen, zum Belspiel durch
die L stlitzung des Gehrenberglaufs, Eine
weitere Sdule ist die Landwirtschaft. (Die Ap-
felwochen im Herbst bieten viele Angebote fiir
Einheimische, Touristen und Schulen®, erzahi
Lucie Fieber, Daneben gelie es, den Wochen-
markt als regionalen Genusseinkauf fiir alle
Sinne® zu stiirken. Zu den welteren Siulen ge-
hiiren aktive Umweltgruppen und das Mark-
dorfer Solarnetz (MSN). Wie kriege ich alle
diese Akteure zusammen?”, formuliert Lucie
Fleber die entscheldende Frage, Hilfreich selen
Veranstaltungen wie ein verkaufsoffener Sonn-
tag, an dem sich nicht nur Einzelhindler, son-
dern auch Vereine und Kulturschaffende mii
clgenen Stinden prasentleren kinnen, Welter-
hin vertrin Lucke Fleber die Melnung: Wer Le-
ben ins Zentrum bringen will, muss stets (ur ein
Stadigesprach sorgen. Das Markidorfer Dialekt-

240 5 04 7022 Bin WiNaERait pein s A Bedenias

bauch ist hierfir ein gelungenes Beispiel. Ange-
regt von einem Grilichen Herrenausstatter ent-
stand die ldee, auf Grundlage eines Worter-
buchs von Hubert Freyas alie alemannische Re-
densarten, die einst zum Kulturgut gehorten,
wieder in die Offertlichkeit zu bringen. Lucie
Fleber druckte bunte Plakate mit entsprechen-
den Redewendungen samt hochdeutscher Uber-
setzung, die die Einzelhiindler in ihre Schau-
fenster hingten. Ein Riesenerfolg, der in einer
Wiederauflage des Worterbuchs endete, Die
Leute selen gebannt vor den Schatifenstern ste-
hengeblieben, wochenlang habe man sich dard-
ber in der Stadt ausgetauschi, Neben dem badi-
schen Essen ist es eben die alemannische
Sprache, die Markdor! so lebenswert macht®,
hilt Fieber fest. Dennoch gibt es Herausforde-
rungen: Wir haben einen sehr hohen Anteil an
Textileinzell lern, die der Konkurrenz
durch den Internethandel besonders stark aus-
gesetzt sind,” Hier schaltet sich der IHE-Innen-
stadtberater Josel Rl ein, JAls Vollprofi, der
selbst aus dem Handel stammi, kann er den Mo-
dehandlern Vorschlige fiir Hybridformate aus

Onling- und stationdrem Handel unterbreften.”

Er schaffe es, anhand von Handelskennziffern
Betriebe zu beraten. Der Innenstadtberater hat
sich bel elnigen Hindlern personlich vorgesielli
und sich ein genaves Bild von den Ortlichkelten
gemacht, JObwohl wir in der Vergangenhel
starke Handelskonzepte und einen Standort-

begeistert.

monitor erstellen lieBen, folgte schnell die Er-
niichierung, dass dies nicht ausreicht®, so Fie-
ber. Deshalb sei der Innensiadiberater mit
seiner Beratung iiber einen lingeren Zeitraum
fiir Markdor{ sehr wichtig. Von Besi-Practice-
Beisplelen in puncte Schaufensterdekoration
bis hin zu Umiragen unter Passanten gebe es
viele Méglichkeiten, Markdorf weiter nach
vorne zu bringen.

Vertravuensverhilinis zum Kiufer

Einer dieser Passanten oder vielmehr Einwoh-
ner st Philipp Wagner-Sibr. Urspringlich aus
dem Stutigarier Raum stammend, fihl er sich
langst in Markdor! zuhause, engagiert sich in
Vereinen und nutzt die Angebote des Grilichen
Einzelhandels. Der Wochenmarkt ist fir ihn
ein Fixtermin, er bevorzugt den klassischen
Ladeneinkauf stati Internet-Shopping: _Ich
muss Dinge anfassen und probieren. Wie sieht
% im Licht aus, wie fihh es sich an, is1 es sta-
b7 Dies sei ein anderes, lebhafteres Einkau-
fen. Besonders beeindruckt hat ihn in Mark-
dorf das grofie Vertrauensverhilinis zwischen
Hindlern und Kunden. .Man bekommt zum
Beispiel Kleidungsstiicke nach Hause zum An-
probieren, chne Anzahlungen zu machen oder
Auswelsdaten zu hinterlegen.® In Stutigart un-
denkbar, Am reglonalen Einzelhandel (ber-
zeuge thn vor allem der Service, rum Belsplel
rund um Ersatzieile. Man spart viel Zeit, da

BIEDENKAPP

— IM FOKUS —

~Wer will, dass die Schule seiner Kinder gut ausgestattet
wird, unterstitzt regionale Geschafte, da deren Gewerbe-
steuern wieder an die Stadt abgefiihrt werden.”

PHILIPP WAGNER-5TOR, EINWOHNER DER STADT MARKDORF

man nicht selbst am Bildschirm recherchieren
muss, und trifft nebenbei bekannte Gesichier.”
Bei einem netten Gesprach wiirden Gliickshor-
mone ausgeschiltiet, das kinne ihm kein Bild-
schirm bieten. Zwar verfiige Markdorf micht
iiber die nitige Kaufkraft filr Spezialgeschifte
wie einen Bettenladen, dafiir habe es genau die
richtige Grofe, um Kinder zur Selbststindig-
keit zu erziehen. So kann Wagner-Stir hier
seine beiden Kinder, welche die dritte und
fiinfie Klasse besuchen, eigenstéindig zum Ein-
kaufen schicken. .So lernen sie, zu bewerten
und abzuwigen.” Einziges Manke: Zwar kin-
nen sie sich in der gemiitlichen Innenstadt frei
bewegen, aber sie kommen mit dem Fahrrad
nicht sicher alleine hin. Fahrradfahrer und

&

VISIOHEH WEGE WERTL

FuBginger hatten in Markdorf gegeniiber dem
Autoverkehr das Nachsehen. Hier wiinscht sich
Wagner-Stor mehr Fahrradwege, verkehrsbe-
ruhigte Zonen sowie Abstellmoglichkeiten.
Auch im Sinne der Nachhaltigkeit. Den Verlust
der zentral gelegenen Postfiliale beklagt er,
Touristen stiren ihn hingegen nicht: Wir ha-
ben ein aktives Stadtleben, das von Touristen
eher bereichert wird.”

Regionale Wirtschaftskreisliufe
fordern

Letztendlich ist es fiir den Familienvater eine
Ehrensache, dort, woer lebt, auch einzukaufen.
Merwill, dass die Schule seiner Kinder gut aus-
gestatiet wird, unterstiitzi regionale Geschifte,

da deren Gewerbesteuern wieder an die Stadt
abgefithrt werden.” So profitieren am Ende alle
davon. Fest steht: Die Innenstadte haben ein
enormes Potenzial. Sie bieten sozlale Kompo-
nenten und gewinnbringende Wirtschafis-
kreisliufe. Wenn man es schafft, dies zu kom-
munizieren und alle in ¢in Boot zu holen, Oder
wie Lucie Fieber es ausdriickt: Nie war der
Austausch so wichtig wie heute.” Der IHE:In-
nenstadtberater kann hierfiir ein ldeengeber
und Kemmunikationsvermittler sein.

Diana Wieser, Inhaberin von adWORDising
Journalismus & Werbetext, Ulm




